
Specializarea MARKETING  
 

Programul de licenţă Marketing se adresează absolvenţilor ciclului superior al 
învăţământului preuniversitar) liceal şi îşi propune să pregătească în plan ştiinţific şi practic 
specialişti în marketing atât pentru companiile cu scop lucrativ, cât şi pentru cele din sectorul 
non-profit.  

Absolvenţii acestui program vor fi în măsură să culeagă, prelucreze şi analizeze 
informaţiile de marketing, să elaboreze un plan de marketing să formuleze şi implementeze 
strategii şi politici de marketing pentru companii din diverse domenii.  
 
 Competenţe de cunoaştere 

- Cunoaşterea conceptelor de bază utilizate în cadrul disciplinelor economice 
- Cunoaşterea  bazelor tehnologiei informaţiei şi a sistemelor de operare utilizate în 

prelucrarea şi analiza informaţiilor de marketing 
- Comunicarea în afaceri în limbi străine şi însuşirea limbajului specific de marketing 

(engleză, franceză, germană) 
- Capacitatea de a identifica şi structura operaţiunile şi activităţile de marketing 
- Capacitatea de a elabora planuri de marketing 
- Capacitatea de a participa în diferite etape ale unei cercetări de marketing cantitative şi 

calitative 
- Capacitatea de a elabora şi implementa politici şi strategii de marketing (produs, preţ, 

distribuţie şi promovare) 
-  

Competenţe funcţional – acţionale  
- Participarea ca operator de marketing  la executarea şi implementarea programelor de 

marketing 
- Identificarea activităţilor specifice de  marketing  din  cadrul organizaţiei, stabilirea succesiunii 

şi duratei    acestora în vederea elaborării structurilor organizatorice 
-Urmărirea, monitorizarea şi gestionarea portofoliului de produse pe clienţi, segmente de piaţă, 

zone geografice în calitate de responsabil de produs 
- Supravegherea evoluţiei preturilor pe piaţa şi asigurarea documentaţiei   necesare   privind 

elaborarea politicii de preţ 
- Executarea activităţilor de merchandising, publicitate la locul vânzării şi promovarea vânzărilor 

în   calitate   de:    merchandiser, sempler, promoter etc. 
- Executarea de activităţi specifice marketingului ( agent de vânzări, agent de distribuţie, 

comisionar, asistent de marketing etc.) 
- Intermedierea relaţiilor dintre organizaţie şi publicul sau, cunoaşterea particularităţilor 

activităţilor de marketing din diverse domenii: industrie, agricultura, turism, bănci, 
organizaţii non-profit etc. 

- Monitorizarea legislaţiei din domeniul marketingului, presei şi calitate de referent de marketing 
- Executarea de activităţi specifice marketingului direct: alegerea mediilor de marketing direct, 

organizarea şi realizarea campaniilor de marketing on-line, marketing prin corespondentă 
- Executarea de activităţi specifice marketingului electoral: studierea pieţei electorale, comunicarea 

politică, elaborarea şi punerea în aplicare a strategiei de campanie electorală, controlul eficienţei 
acesteia 

 
Competenţe de specialitate  
- Desfăşurarea activităţilor specifice de protocol si relaţii publice 
- Elaborarea de pliante, cataloage, prospecte si broşuri, de promovare 
- Participarea la organizarea şi desfăşurarea activităţilor de marketing din cadrul târgurilor şi 

expoziţiilor 



- Executarea de activităţi specifice marketingului social; campanii profilactice, studierea pieţelor 
specifice, elaborarea programelor de marketing etc. 

 
Referent de marketing 
Analist de date 
Director departament de marketing 
Manager de produs 
Brand manager 
Operator de interviu 
Moderator Focus Group  
Moderator Interviu în profunzime 
 


