FISA DISCIPLINEI

1. Date despre program

1.1. Institutia de invatamant superior Universitatea ,,1 Decembrie 1918”

1.2. Facultatea

de Stiinte Economice

1.3. Departamentul

Administrarea Afacerilor si Marketing

1.4. Domeniul de studii Administrarea Afacerilor

1.5. Ciclul de studii

Licenta

1.6. Programul de studii/ Calificarea

procese,242104 Responsabil proces, 242110 Specialist n

Administrarea Afacerilor/ 242102 Specialist imbunatatire

planificarea, controlul si raportarea performantei economice

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei | Marketing international | Codul disciplinei | AA 323

2.2. Titularul activitatii de curs Muntean Andreea

2.3. Titularul activitatii de seminar Lazea Ruxandra

2.4. Anul de 11| 2.5. 1" 2.6. Tipul de E |2.7.Regimul | Continut | Felul

studiu Semestrul evaluare disciplinei disciplinel

Obligativitate| Obligatorie/
optionala
DO

3. Timpul total estimat

3.1. Numar ore pe 4 din care: 3.2. curs 2 3.3. seminar/laborator 2

saptamana — forma cu

frecventa

3.4. Total ore din 100 din care: 3.5. 72 3.6. AT+TC/AA/ST+SF/L/P 28

planul de invatamant

Distributia fondului de timp 72 ore

3.5.1.Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 24

3.5.2.Documentare suplimentara in bibliotecd, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 20

3.5.3.Pregitire seminare/laboratoare/proiecte, teme, referate, portofolii si eseuri 20

3.5.4.Tutoriat 6

3.5.5.Examinari 2

3.5.6.Alte activitati ..

3.7 Total ore studiu individual 72
3.8 Total ore pe semestru 100
3.90 Numarul de credite 4

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum

Marketing, Cercetari de marketing, Comportamentul consumatorului

4.2. de competente

Aplicarea notiunilor de baza din marketing




5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului

Sala dotata cu videoproiector/tabla.

5.2. de desfasurarea a
seminarului/laboratorului

Sala dotata cu videoproiector/tabla.

6. Competente specifice acumulate

Competente profesionale

1. Cunoasterea, intelegerea conceptelor, teoriilor si metodelor de baza ale domeniului si
ale ariei de specializare; utilizarea lor adecvata in comunicarea profesionala

2. Utilizarea cunogstingelor de baza pentru explicarea §i interpretarea unor variate tipuri
de concepte, situatii, procese, proiecte etc. asociate domeniului

3. Aplicarea unor principii §i metode de baza pentru rezolvarea de probleme/situatii bine
definite, tipice domeniului in conditii de asistenta calificata

Competente transversale

CTI Aplicarea principiilor, normelor si valorilor de etica profesionala in cadrul propriei
strategii de muncd riguroasd, eficientda si responsabild. Solutionarea in timp real, in
conditii de asistenta calificatd, a unei probleme reale/ipotetice de la locul de munca,
respectand normele deontologiei profesionale.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei Studiul disciplinei le va furniza studentilor cunostinte gsi

competente din domeniul marketingului international care 1i vor
ajuta sa poatd lua decizii viabile in diferite situatii, reféritoare
la mix-ul de marketing in context global.

7.2 Obiectivele specifice

Intelegerea modului in care companiile isi adapteazd strategiile
internationale de marketing in functie de schimbarile mediului
global

Familiarizarea studentilor cu instrumentele marketingului
international

Elaborarea unui plan de marketing international

8. Continuturi

8.1l

Metode de predare Observatii

1. Natura marketingului international Studiu individual dupa | 14,28 Sl

suportul de curs,
Studii de caz
Intrebari si teste de
verificare

2. Mediul de marketing international Studiu individual dupa | 14,28 Sl

suportul de curs,
Studii de caz
Intrebari si teste de
verificare

3. Péatrunderea pe pietele internationale Studiu individual dupa | 14,28 Sl

suportul de curs,
Studii de caz
Intrebari si teste de
verificare




4. Strategia de produs in marketingul international

Studiu individual dupa
suportul de curs,

Studii de caz

Intrebari si teste de
verificare

14,29 SI

5. Strategia de pret in marketingul international

Studiu individual dupa
suportul de curs,

Studii de caz

Intrebari si teste de
verificare

14,29 SI

6. Strategia de distributie in marketingul internagional

Studiu individual dupa
suportul de curs,

Studii de caz

Intrebari si teste de
verificare

14,29 SI

7. Strategia de promovare in marketingul international

Studiu individual dupa
suportul de curs,

Studii de caz

Intrebari si teste de
verificare

14,29 SI

Bibliografie

Bradley F. (2001), Marketing international, Ed. Teora, Bucuresti

ok~ whE

Decembrie 1918 din Alba lulia, 2018
7. Pop, Al (coord.), Marketing strategic, Ed. Economica, Bucuresti, 2000
8. Sasu, C., Marketing international, Editura POLIROM, Bucuresti, 2001,

Cateora Ph.R. (1996), International Marketing, McGraw-Hill International, Edition, U.K.
Marius D. POP — , Marketing international, colectia ,,marketing expressus”, Ed. Alma Mater, Cluj-Napoca, 2004
Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing international, note de curs, seria Didactica a Universitatii 1

Stremtan, F., Muntean, A. Lazea R., Marketing international, note de curs, suport de curs ID, Alba lulia, 2018
Foltean, Florin, Marketing international, Editura Mirton, Timisoara, 1999

8.2.AT

Metode de predare- Observatii
invitare
Conceptul de marketing international Studii de caz, 2 ore
Mediul de piata international — exercitii: micromediul si macromediul exemple
in marketingul international
Studierea si selectia pietelor externe: studiu de caz Mobexpert pe piata Studii de caz, 2 ore
Greciei, exercitii exemple
Politica de produs Th marketingul international: exercitii, studiu de Studii de caz, 2ore
caz: Coca Cola isi integreaza marcile sub ,,one brand”; exemple
Politica de pret in marketingul international: exercitii
Politica de distributie in marketingul international: exercitii IS'[Udii de caz, 2 ore
exemple

Politica de promovare in marketingul international: exercitii; studiu de
Ccaz
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3. Bradley F. (2001), Marketing international, Ed. Teora, Bucuresti
4. Cateora Ph.R. (1996), International Marketing, McGraw-Hill International, Edition, U.K.
5. Marius D. POP — , Marketing international, colectia ,,marketing expressus”, Ed. Alma Mater, Cluj-Napoca, 2004
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8.3.TC Metode de transmitere a Observatii
informatiei
1. Conceptul de marketing international — studiu de caz Platforma Moodle Temele de control
2. Mediul de piatd international — exercitii: micromediul in | Suport de curs vor f1 incarcate pe
marketingul international platforma
3. Mediul de piata international — exercitii: macromediul in
marketingul international 20 ore
4. Mediul de piata international: studiu de caz: Gigaset
5. Studierea si selectia pietelor externe: studiu de caz
Mobexpert pe piata Greciei, exercitii
6. Politica de produs in marketingul international: exercitii,
studiu de caz: Coca Cola 1si integreaza marcile sub ,,one
brand”;
7. Proiectarea unui produs pe o piata internationala
8. Politica de pret in marketingul international: exercitii
9. Realizarea unei strategii de pret in marketingul
international
10. Politica de distributie in marketingul international:
exercifii
11. Studiu de caz: strategia de distributie
12. Politica de promovare In marketingul international:
exercitii; studiu de caz
13. Proiectarea unui mesaj publicitar

Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunitatii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e, .

pentru a realiza o analiza i interpretare a fenomenelor si proceselor de marketing international; pentru a
simula, analiza si interpreta etapele unui plan de marketing international; pentru a analiza componentele mix-
ului de marketing international.

10. Evaluare
Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Pondere din nota finala
10.4 SI (curs) Evaluarea cunostintelor | Examen scris 70%
acumulate
10.5 TC/AA/STILIP Evaluarea temelor Teme de control 30%
incarcate pe Moodle incarcate pe Moodle




10.6 Standard minim de performanta: obtinerea notei minim 5

Demonstrarea competentelor in: marketing international

Coordonator de disciplina Tutore de disciplina

Conf.univ.dr Muntean Andreea
Lect.univ.dr Lazea Ruxandra

Data: Resposabil de studii ID/IFR,



