1. Date despre program

ANEXA 1
FISA DISCIPLINEI
Anul universitar 2020-2021

Anul de studiu lll / Semestrul Il

1.1. Institutia de Tnvatamint superior

Universitatea ,,1 Decembrie 1918” din Alba lulia

1.2. Facultatea

Facultatea de Stiinte Economice

1.3. Departamentul

Departamentul de Administrarea Afacerilor si Marketing

1.4. Domeniul de studii Marketing

1.5. Ciclul de studii Licenta

1.6. Programul de studii/calificarea* Marketing

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei | Analiza informatiilor de marketing | 2.2. Cod disciplina | MK 321

2.3. Titularul activitatii de curs

Maican Silvia

2.4. Titularul activitatii de seminar / laborator

Maican Silvia

2.5. Anul de studiu Il 2.6. Semestrul Il 2.7. Tipul de evaluare E 2.8. Regimul disciplinei (O | O

(E/CIVP) — obligatorie, Op —
optionala, F — facultativa)

3. Timpul total estimat

3.1. Numar ore pe 4 din care: 3.2. curs 2 3.3. seminar/laborator 2
saptamana

3.4. Total ore din planul de | 56 din care: 3.5. curs 28 3.6. seminar/laborator 28
invatamint

Distributia fondului de timp ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 20
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 10
Pregatire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 10
Tutoriat 2
Examinari 2
Alte activitati .......

3.7 Total ore studiu individual 44

3.9 Total ore pe semestru 100

3.10 Numarul de credite** 4

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum Marketing

4.2. de competente

C1 Utilizarea adecvata a conceptelor, metodelor, tehnicilor si
instrumentelor de marketing
C4 Fundamentarea si elaborarea mix-ului de marketing

5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului

Salé cu videoproiector si calculatoare cu programul SPSS

5.2. de desfagurarea a seminarului/laboratorului Sald cu videoproiector si calculatoare cu programul SPSS

6. Competente specifice acumulate

Competente profesionale C2 Utilizarea instrumentelor si a aplicatiilor informatice in activitatile de marketing

Competente transversale -

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei

Disciplina Tranzactii si tehnici comerciale are menirea de a transmite
studentilor informatiile necesare privind initierea si fundamentarea unei
operatiuni de comert exterior. O caracteristicd a cursului o constituie
interdisciplinaritatea, imbinand, in logica teoriei unei afaceri internationale,
mai multe discipline economice pe care, un economist trebuie sa le
cunoascd pentru a incheia contracte comerciale internationale.

7.2 Obiectivele specifice

- asigurarea unui volum minim de cunostinte studentilor in domeniul
analizei de marketing
- formarea géandirii economice manageriale prin prisma marketingului




8. Continuturi*

8.1 Curs Metode de predare Observatii
1. Analiza datelor si cercetarea de marketing Prelegere, discufii 2 ore
2. Rolul cercetarii de marketing Prelegere, discutii 2 ore
3. Fazele procesului de cercetare si locul prelucrérii | Prelegere, discutii 2 ore

datelor
4. Natura informatiei. Tipuri de informatii. Populatie | Prelegere, discutii 2 ore
esantioane si caracteristici. Tabele de date
5. Transformari elementare pe tabele de date si | Prelegere, discutii 2 ore
reprezentari grafice
6. Cercetarea pietei. Aria de investigare Prelegere, discutii 2 ore
7. Introducere in SPSS. Pregatirea sistematizarea si | Prelegere, discutii, | 2 ore
prezentarea datelor in SPSS. Definirea si | aplicatii
introducerea datelor. Sistematizarea  datelor.
Transformarea datelor
8. Masurarea semnificatiei diferentelor dintre grupele | Prelegere, discutii, | 2 ore
de date aplicatii
9. Reprezentarea grafica a unei distributii in SPSS. | Prelegere, discutii, | 2 ore
Grafice pentru distributii dupéa o variabila cantitative. aplicafi
10. Grafice pentru distributii dupa o variabila calitativa. | Prelegere, discutii, | 2 ore
Grafice pentru distributii bivariate aplicatii
11. Testarea ipotezelor statistice Prelegere, discutii, | 2 ore
aplicatii
12. Tabele de contigenta Prelegere, discutii, | 2 ore
aplicatii
13. Metode de previziune. Natura previziunilor Prelegere, discutii, | 2 ore
aplicatii
14. Analiza corelatiei si regresiei utilizand SPSS Prelegere, discutii, | 2 ore
aplicatii
Bibliografie

0. Maican S., Analiza informatiilor de marketing — Suport de curs in format electronic, 2019
1.Buiga A., Statistica inferentiala — Aplicatii in SPSS, Todesco, Cluj-Napoca, 2011

2.Catoiu |.,

Bucuresti, 1999
3. Dragan J.C. Demetrescu M.C. Practica prospectarii pietei, Editura Europa Nova 1996
4.Demetrescu M.C Metode de analiza in marketing, Editura Teora 2001
5.Lazar D., Cercetari de marketing, Editura STAR SOFT Alba lulia 2001
6.Jaba Elisabeta, Ana Grama, Analiza statistica cu SPSS sub WINDOWS, Editura Polirom, 2004
7.Plaias I. coord., Cercetari de marketing, Risoprint, Cluj-Napoca, 2008
8.Spircu Liana, Mihai Calciu, Tiberiu Spircu, Analiza datelor de marketing, ED All 1994

Balan C., Popescu I.C., Veghes, Metode si tehnici utilizate in cercetarile de marketing

— Aplicatii, Edt. Uranus,

8.2. Seminar-laborator

1. Analiza datelor si cercetarea de marketing Aplicatii, studii de caz | 2 ore
2. Stabilirea scopului si a obiectivelor cercetdrii Aplicatii, studii de caz | 2 ore
3. Stabilirea ipotezelor cercetarii Aplicatii, studiide caz | 2 ore
4. Realizarea chestionarului electronic - | Aplicatii, studii de caz | 2 ore
5. Realizarea chestionarului electronic - Il Aplicatii, studii de caz | 2 ore
6. Aplicarea si gestionarea chestionarului electronic Aplicatii, studiide caz | 2 ore
7. Introducere datelor in SPSS. Pregaétirea | Aplicatii, studii de caz | 2 ore
sistematizarea gi prezentarea datelor in SPSS.
Definirea si introducerea datelor. Sistematizarea
datelor. Transformarea datelor
8. Masurarea semnificatiei diferentelor dintre grupele | Aplicatii, studii de caz | 2 ore
de date
9. Reprezentarea grafica a unei distributii in SPSS. | Aplicatii, studii de caz | 2 ore
Grafice pentru distributii dupa o variabila cantitative.
10. Grafice pentru distributii dupa o variabila calitativa. | Aplicatii, studii de caz | 2 ore

Grafice pentru distributii bivariate




11. Testarea ipotezelor statistice Aplicatii, studii de caz | 2 ore
12. Tabele de contigenta Aplicatii, studii de caz | 2 ore
13. Metode de previziune. Natura previziunilor Aplicatii, studii de caz | 2 ore
14. Analiza corelatiei si regresiei utilizdnd SPSS Aplicatii, studii de caz | 2 ore
Bibliografie
1.Buiga A., Statistica inferentiala — Aplicatii in SPSS, Todesco, Cluj-Napoca, 2011
2.Catoiu I, Balan C., Popescu I.C., Veghes, Metode si tehnici utilizate in cercetarile de marketing — Aplicatii, Edt. Uranus,

Bucuresti, 1999

3. Dragan J.C. Demetrescu M.C. Practica prospectarii pietei, Editura Europa Nova 1996
4.Demetrescu M.C Metode de analiza in marketing, Editura Teora 2001

5.Lazar D., Cercetari de marketing, Editura STAR SOFT Alba lulia 2001

6.Jaba Elisabeta, Ana Grama, Analiza statistica cu SPSS sub WINDOWS, Editura Polirom, 2004
7.Plaias |. coord., Cercetari de marketing, Risoprint, Cluj-Napoca, 2008

8.Spircu Liana, Mihai Calciu, Tiberiu Spircu, Analiza datelor de marketing, ED All 1994

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunitatii epistemice, asociatiilor profesionale
si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

10. Evaluare

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 Metode de evaluare 10.3 Pondere din nota finala

10.4 Curs Gradul in care studentii au Examen scris 60%
inteles si sunt capabili sa
utilizeze conceptele studiate

10.5 Seminar/laborator 1. Gradul de implicare in Evaluare pe parcurs 20%
activitatile de seminar
2. Calitatea activitatilor gen: 20%

referate si proiecte

10.6 Standard minim de performanta:

Data completarii Semnatura titularului de curs Semnatura titularului de seminar
02.02.2021 Lect.univ.dr. Maican Silvia Lect.univ.dr. Maican Silvia
Data avizarii in departament Semnatura directorului de departament

03.02.2021 Lect.univ.dr. Maican Silvia




Anexa la Fisa disciplinei (facultativa)

b. Evaluare — marire de nota

ANEXA LA FISA DISCIPLINEI

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare |10.3 Pondere din nota finala

10.5 Seminar/laborator

referate si proiecte

10.4 Curs Gradul in care studentii au
inteles si sunt capabilisa 60%
utilizeze conceptele studiate
1. Calitatea activitatilor gen: |[Evaluare pe parcurs 40%

10.6 Standard minim de perfori

manta

Semnatura titularului de

Data completarii Semnatura titularului de curs seminar
Lect.univ.dr. Maican
Lect.univ.dr. Maican Silvia Silvia

c. Evaluare — restanta

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 Metode de evaluare |10.3 Pondere din nota finala

10.4 Curs

Examen

Lucrare scrisa — examen grila |60%

10.5 Seminar/laborator

Referate, eseuri, proiecte etc.

Prezentare | minar |
ezentare la semina 40%

10.6 Standard minim de perfor

manta

Participarea la 50% din activitatile didactice si insusirea conceptelor de baza.

Data completarii

Semnatura titularului

de curs Semnatura titularului de seminar

Lect.univ.dr. Maican Silvia

Lect.univ.dr. Maican Silvia




