1. Date despre program

FISA DISCIPLINEI

1.1. Institutia de Invatamint

Universitatea ,,1 Decembrie 1918”

1.2. Facultatea

de Stiinte Economice

1.3. Departamentul

Administrarea Afacerii si Marketing

1.4. Domeniul de studii

Marketing

1.5. Ciclul de studii

Master

1.6. Programul de studii

Marketing si Promovarea Vinzarilor

2. Date despre disciplina

2.1. Denumirea disciplinei Organizarea campaniilor promotionale 2.2. Cod MPV 221
disciplina
2.3. Titularul activitatii de curs | Conf.univ.dr. Pastiu Carmen Adina

2.4. Titularul activitatii de Conf.univ.dr. Pastiu Carmen Adina

seminar

2.5. 2 | 2.6. Semestrul | 2 2.7. Tipul de E 2.8. Regimul disciplinei @]
Anul de evaluare (O — obligatorie, Op —

studiu (E/C/VP) optionala, F — facultativa)

3. Timpul total estimat

3.1. Numar ore pe 4 din care: 3.2. curs 2 3.3. seminar/laborator 2
saptamana

3.4. Total ore din 56 din care: 3.5. curs 28 3.6. seminar/laborator 28
planul de invatamint

Distributia fondului de timp ore
Studiul dupa manual, suport de curs, bibliografie si notite 41
Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 50
Pregétire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 50
Tutoriat 1
Examinari 2
Alte activitati .......

3.7 Total ore studiu individual 144
3.8 Total ore din planul de invatamant | 56
3.9 Total ore pe semestru 200
3.10 Numarul de credite 8

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

4.1. de curriculum

Nu

4.2. de competente

. Cunoasterea fundamentelor procesului de comunicare
. Intelegerea conceptelor mixului promotional




5. Conditii (acolo unde este cazul)

5.1. de desfasurare a cursului

Sala dotata cu videoproiector/tabla , acces internet

5.2. de desfasurarea a seminarului/laboratorului | Sala dotata cu videoproiector/tabla , acces internet

6. Competente specifice acumulate

Competente profesionale

C7 Organizarea de evenimente $i alte activitati promotionale din categoria relatiilor
publice;

C10 Capacitatea de a organiza campanii promotionale;

C11 Organizarea de campanii publicitare si crearea unui media plan;

C19 Culegerea, prelucrarea si analiza de informatii privind interactiunea mediu extern-
intreprindere/ organizatie

C23 Proiectarea sistemelor de marketing si de cercetari de marketing in domeniul
cunoasterii clientilor si managementul relatiilor cu clientii, monitorizarii concurentilor
relatia cu stakeholderii, comunicarii de marketing a companiei, managementul marcii,
fundamentarii strategiilor si politicilor de marketing;

C24 Fundamentarea strategiilor de comunicare integrata de marketing, operationalizarea,
controlul si evaluarea planurilor strategice de comunicare de marketing;

Competente transversale

CT1 Dezvoltarea mecanismelor logice si de analiza cognitiva necesare managementului
marketingului;

CT2 Integrarea contextuala a aspectelor marketingului in cadrul dinamicii actuale a
economiei;

CT3 Aplicarea principiilor, normelor si valorilor eticii profesionale in cadrul propriei
strategii de munca riguroasa, eficienta si responsabila;

CT4 Identificarea rolurilor si responsabilitatilor intr-o echipa plurispecializata, inclusiv in
cadrul retelelor de cercetare stiintifica economica si aplicarea de tehnici de relationare si
munca eficientd in cadrul echipei;

CTS5 Identificarea oportunitdtilor de formare continua si valorificarea eficienta a resurselor
si tehnicilor de invatare pentru propria dezvoltare;

CT6 Capacitatea de a lucra independent si/sau in echipd, de a identifica solutii pentru
rezolvarea de probleme si spete specifice marketingului;

CT7 Capacitatea de a lucra independent si/sau in echipa, de a identifica solutii pentru
rezolvarea de probleme si spete specifice promovarii vanzarilor;

CT8 Capacitatea de a valorifica eficient resursele si tehnicile de Invétare pentru propria
dezvoltare;

CT9 Capacitatea de a lucra independent si/sau in echipa, de a identifica solutii pentru
rezolvarea de probleme si spete specifice domeniului organizarii de evenimente;

CT10 Aplicarea principiilor, normelor si valorilor de etica profesionala in cadrul propriei
strategii de munca riguroasa, eficienta si responsabila;

CT11 Aplicarea principiilor, normelor si valorilor eticii profesionale in cadrul propriei
strategii de vanzari;

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

7.1 Obiectivul general al disciplinei Dezvoltarea capacitatii de cunoastere si intelegere a notiunilor de

baza legate de organizarea activitatilor promotionale




7.2 Obiectivele specifice - Studiul principalelor notiuni privind campaniile promotionale de la
organizare, derulare propriu-zisa pana la cuantificarea eficientei

acestor campanii

- Dezvoltarea capacitatii

promotionale

promotionala

- Capacitatea de intelegere si stabilire a strategiilor promotionale in
cadrul unei organizatii / intreprinderi
de cunoastere, intelegere si organizare a
unei campanii promotionale
- Dezvoltarea abilitatii de a concepe un program de marketing
privind organizarea unei campanii promotionale.
- Dezvoltarea capacitatii de cunoastere si intelegere a manifestarilor

- Dezvoltarea capacitatii de organizare a activitatii de comunicatie

8. Continuturi

8.1 Curs

Metode de predare

1. Curs introductiv . Se prezinta obiectivele disciplinei,
competentele dobandite.Se prezinta metodele de lucru ti
cerintele de evaluare.

Prelegere

2. Comunicarea in marketing

Locul si rolul comunicarii de marketing in politica globala a
organizatiei. Fundamentele teoriei si practicii comunicarii in
marketing . Proiectarea si implementarea strategiei de comunicare
a organizatiei

Prelegere

3. Comunicarea promotionala
Forme de comunicare. Procesul de comunicatie. Organizarea
activitatii de comunicare promotionala

Prelegere

4. STRUCTURA ACTIVITATII PROMOTIONALE Publicitatea .
Promovarea vanzarilor . Relatiile publice
Marketingul direct

Prelegere

5. Organizarea campaniilor promotionale

Etape. Informatii necesare. Resursa umana implicata. Durata.
Bugetul campaniei. Rezultatele.

Program de marketing privind organizarea unei campanii
promotionale

Prelegere

6. Campania publicitara

Fazele campaniei publicitare . Factorii care influenteaza campania
publicitara . Program de marketing privind organizarea unei
campanii publicitare

Prelegere

7. Organizarea unei campanii de relatii publice

Prelegere

9. Organizarea unei campanii de marketing direct

Prelegere

10. Strategii promotionale
Tipologie. Utilizarea diverselor strategii in fuctie de ciclul de viata

Prelegere




al produsului

10.2 Bibliografie

~

Balaure V, Popescu |. C.,Serbanica D., Veghes C.,Tehnici promotionale, Editura Uranus,
Bucuresti, 1999

2. Balaure, V., (coord.), Marketing, editia a-ll-a, Editura Uranus, Bucuresti, 2002.
3. Bruhn, M., Marketing, Editura Economica, Bucuresti, 1999.
4. Catoiu, I, (coord.), Cercetari de marketing, Editura Uranus, Bucuresti, 2002.
5. Kotler, Ph.Managementul Marketingului, Editia a 5-a, Editura Teora, Bucuresti, 2008
6. Pastiu Carmen Organizaea campaniilor promotionale, Seria didactica , Universitatea 1
Decembrie 1918 din Alba lulia , 2018
7. Popescu l. C., Comunicarea in marketing, Editura Uranus, Bucuresti, 2001.
Seminar

Sistemul de comunicatii al organizatiei

Promovarea vanzarilor. Studiu de caz

Relatiile publice. Studiu de caz

Organizarea unei campanii promotionale pentru un produs aflat in faza de

lansare

Organizarea unei campanii promotionale pentru un produs aflat in faza de

maturitate-declin.

Bugetul promotional.

Tipuri de strategii utilizate

Joc de rol : Campania promotionala pentru ciocolata POIANA

Campani promotionale vs branding

0. Organizarea unei campanii de relatii publice Tn cazul inaugurarii unui
magazin

11. Organizarea unei campanii utilizand facebook
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3. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptarile reprezentantilor comunititii epistemice,
asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

pentru a putea realiza o campanie promotionald.

eJe, e

Nota privind modalitatile de recuperare a orelor de seminar: Orele de seminar vor putea fi recuperate prin
efectuarea unui referat/ proiect elaborat in mod individual de catre student.

4. Evaluare

Tip activitate

10.1 Criterii de evaluare

10.2 metode de evaluare

10.3 Pondere din nota
finala

10.4 Curs

Evaluare finala

Examen scris

- 30%

10.5 Seminar/laborator

Verificare pe parcurs

Proiect de final.
Organizarea unei
campanii promotionale

70%

10.6 Standard minim de performanta: obtinerea minim a notei 5 ( cinci)

Data completarii
05.09.2019

Semnatura titularului de curs
Conf.univ.dr. Pastiu Carmen Adina

Data avizarii in departament

10.09.2019

Semnatura titularului de seminar
Conf.univ.dr. Pastiu Carmen Adina

Semnétura director de departament

Conf.univ.dr. lonela Gavrila -Paven




